
Alimentação saudável para 
a primeira infância

Oferecendo 6,4% de participação societária
em troca de R$ 600.000 em investimento

OFERTA PÚBLICA DE VALORES MOBILIÁRIOS REALIZADA PELA MIMA JORNADA ALIMENTAR LTDA (RESOLUÇÃO CVM88/2022)

Notas do Presenter
Notas de apresentação
 Oi eu sou a Paula, CEO e fundadora da Jornada Mima. que é uma empresa de produtos saudáveis para a primeira infância. 




Resumo da empresa

A Jornada Mima é uma empresa especialista em produtos de saúde para a primeira infância, 
com foco em alimentação saudável para bebês e crianças.

Nossa solução por assinatura de refeições saudáveis é a combinação perfeita entre ciência e 
praticidade para que todas as famílias possam investir no desenvolvimento dos seus filhos.

Uma empresa com apenas 2 anos e meio de história que já conquistou:

R$ 1,3 milhão
Faturamento últimos 12 meses

Faturamento triplicou
de 2022 para 2023, com 50% de receita 
recorrente

Já atendemos mais 
de 3 mil famílias

Operação São Paulo
e Rio de Janeiro
A Mima já está presente nas duas 
maiores cidades do Brasil
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Primeira infância

A of erta de uma alimentaç ão variada e s audável impac ta o des envolvimento de 
uma c r ianç a nos  primeiros  anos  e a s ua s aúde na vida adulta.

PRIMEIROS
1000 DIAS
São os mais importantes para
o desenvolvimento do nosso
cérebro, corpo, metabolismo
e sistema imunológico.

FORMAÇÃO 
DO CÉREBRO
80% do nosso cérebro é formado
até os 3 anos de idade. 60% do
que comemos vai para a formação
do cérebro.

CRIAÇÃO DE HÁBITOS 
SAUDÁVEIS
A variedade da oferta de alimentos nos
primeiros anos de vida, ajuda a
promover a preferência por alimentos
mais saudáveis.

Fonte: Instituto Nacional de Psiquiatria do 
Desenvolvimento

Artigo Científico: BETHLEHEM, R.A, 2022. Artigo Científico: BETHLEHEM, R.A, 2022.
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O problema

Para os pais das novas gerações, 
oferecer diariamente variedade de 
alimentos para o seu filho comer é 
muito importante, mas também muito 
desafiador, trabalhoso e estressante

Falta no mercado opções de produtos 
saudáveis e práticos

Quais alimentos oferecer e como garantir o 
acesso a refeições saborosas e nutritivas?

Como gerenciar a compra de alimentos na 
qualidade e quantidade correta, buscando 
entregar variedade nas refeições e evitando o 
desperdício de alimentos?

Como reduzir o tempo despendido no preparo 
dos alimentos e organização das refeições?

Como se organizar entre trabalho, tempo de 
qualidade com os filhos e todas as atividades 
domésticas?
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A má alimentação infantil já 
é considerada uma epidemia 
mundial e no Brasil

Uma má alimentação na primeira infância 
está associada ao aumento da obesidade e 
de doenças do coração e outras como 
diabetes e câncer
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Mercado de USD 4,7 bilhões/ano

Mercado grande e em expansão

Mercado Global de comida para bebê - Projeção de USD 99 Bi em 2028
Fonte:  Skyquest Technology Consulting Pvt. LtDd. nov/2022

Fonte: Research And Markets

T AM

S AM

S OM

(Brasil)

(Cidades com mais de 300 mil 
hab.;Classes A e B)

(Curto Prazo - Grande SP + 
RJ + Niterói + 2 capitais)

R$ 18 bi / ano 

R$ 5,2 bi / ano 

R$ 2,1 bi / ano 

Yumi - Series B $99.1M in funding
Little Spoon - Series B $73M  in funding
Once upon a farm - Series D $116M in funding

Benchmarks
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https://www.researchandmarkets.com/reports/5602480/brazil-baby-food-market-forecasts-from-2022-to


O mercado de alimentação infantil está projetado para crescer 
impulsionado por tendências como:  

Aumento da participação de mulheres
no mercado de trabalho: saindo de
~50% para mais de 60% em pouco mais
de 20 anos

Fonte: IPEA

O consumo de alimentos saudáveis
ganhou força com a pandemia,
atingindo um patamar de mercado de
100 bilhões de reais

Fonte: Euromonitor
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A Jornada Mima traz uma solução para pais que têm pouco tempo 
disponível para planejar a alimentação de seus filhos

Cenário atual

A rede de apoio, que está cada
vez mais escassa, ainda traz o
legado de uma alimentação de
baixa variedade alimentar, de
texturas e de não seguir o que é
recomendado por pediatras e
nutricionistas

Os pais assumirem 100%
da rotina alimentar da
criança inclui um
aumento de sobrecarga
que normalmente recai
sobre a mulher

Diaristas/babás não tiram dos pais
a sobrecarga de execução do
planejamento e ainda inserem
mais uma necessidade de
gerenciamento. Além de não
garantirem a entrega de uma
refeição variada e com a qualidade
nutritiva necessária

Nossos concorrentes diretos
não tem como proposta
resolver o dia a dia das famílias
e estar na rotina delas. Se
posicionam no mercado como
soluções emergenciais para os
dias em que o planejamento da
casa deu errado
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Não é papinha

5 grupos alimentares

100+ alimentos variados

Restrições alimentares

Priorizamos orgânicos

Tecnologia de ultracongelamento

P lanos  por as s inatura 
adaptados  a rot ina dos  
bebês  e c r ianç as  de 
f orma prát ic a para os  
pais

6  a 9  mes es

SOLUÇÃO

9 a 12  mes es

Ac ima de 1 ano
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Dentro desse contexto, a Mima criou uma solução com a ideia de construir um futuro aonde os bebês possam ter uma alimentação saudável e variada e os pais não precisem sofrer para isso.

Dentro de um pacotinho desse a gente entrega uma refeição completa (almoço e jantar).
Os pais tem a segurança de que é uma refeição nutricionalmente completa (5 grupos alimentares), variada (apresentando mais de 100 alimentos diferentes) e práticas (refeições  ultracongeladas que ficam prontas em 3 min).

Nossas refeições vão acompanhando o desenvolvimento da criança e são adaptadas desde os 6 meses até os 6 anos.




Como nossa solução beneficia as famílias e os pequenos

Atributos importantes das refeições:

Cardápio desenvolvido por profissionais de saúde e refeições 
com os 5 grupos alimentares nas proporções, texturas e 
quantidades corretas para cada etapa de desenvolvimento

Benefícios para as famílias e os pequenos:

Da a segurança para a família que o(a) seu(a) 
filho(a) está comendo uma refeição 
nutricionalmente completas

Possuímos mais de 100 alimentos no cardápio Garante que o bebê vai ser exposto a uma grande 
variedade de alimentos na sua rotina, influenciando 
a crescer como um bebê bom de garfo

Modo de preparo: prontas em 3 minutos no micro-ondas ou 
banho maria

Garante praticidade para o dia a dia corrido das 
famílias

Ultracongelamento: tecnologia que preserva a textura, 
sabor e nutrientes dos alimentos

Uma comidinha 100% natural e com muito sabor

Adaptabilidade: Personalizamos do plano alimentar Possibilidade de atender bebês com alergias e 
restrições alimentares
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Roadmap — próximos passos

Desenvolvimento de uma 
plataforma para que cada 
criança tenha uma jornada de 
saúde personalizada 

Assim como capturar dados e 
gerar insights relevantes sobre 
a evolução da saúde da criança 
em toda a primeira infância

Esses dados podem ser 
compartilhados com a família, 
assim como com profissionais 
de saúde

3 . R egis tro das  R ef eiç ões
us ando rec onhec imento 

de imagem 

Mapa de 
E voluç ão 
Alimentar  
melhoria 
do 
próximo 
c ic lo

Orientaç ão
Nutr ic ional

T irar  dúvidas  
+ pas s ar  

c onhec iment
o

1. P lano  Alimentar
P ers onaliz ado

2. QR  C ode das  ref eiç ões
para aprender s obre
os  ingredientes

S uper  App da
J or na da  de S a úde 

da  C r ia nç a  na  
P r imeir a  Inf â nc ia

11
OFERTA PÚBLICA DE VALORES MOBILIÁRIOS REALIZADA PELA MIMA JORNADA ALIMENTAR LTDA (RESOLUÇÃO CVM88/2022)



50% DA RECEITA É RECORRENTE

Kits de 
Compra Única

Assinatura 
Kit  c om 8  ou 14  

R ef eiç ões  
(entrega s emanal, 

quinzenal ou mens al)

ONLINE

18 % dos  
c lientes  que 
c ompram 
KIT  de Compra 
Únic a as s inam 
um dos  
nos s os  planos

95% da receita vem do nosso e-commerce, sendo que 50% dessa receita é em um modelo de assinatura recorrente. 
Vislumbramos um futuro onde a empresa tirará proveito dos benefícios de um modelo híbrido online e offline (estamos com 
um piloto rodando no varejo na cidade do Rio de Janeiro).

Modelo de negócios

OFFLINE
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Há 2 anos quando começou a operação da Mima começamos com modelo 100% digital com Kits de compra única e assinatura.
Hoje temos 50% da receita vindo de modelo de assinatura.

Há 4 meses, começamos um piloto no varejo offline, estamos em 4 lojas no RJ.




Modelo de Negócios
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CRECHES E ESCOLAS
Atender es c olas  é uma grande oportunidade pelo grande tamanho do merc ado e pelo f ato das  grandes  
empres as  que atuam nes te s egmento não terem es pec ializaç ão para t rabalhar  c om bebês  do ens ino inf ant il

OTIMIZAÇÃO 
DOS CUSTOS
Através  da reduç ão de 
c us tos  c om pes s oal e 
es truturais  (água, gás  
e eletr ic idade)

MENOR
COMPLEXIDADE 
NA OPERAÇÃO
As  es c olas  deixam de 
ter  que lidar  c om 
f ornec edores  de 
alimentos , ges tão de 
c ompras  e es toque, 
além de órgãos  c omo 
Anvis a.CREDIBILIDADE 

DA MARCA
Ter  na alimentaç ão dos  pequenos  
uma marc a já aprovada e 
indic ada pelo pais .

P OT E NC IAL  DE  ME R C ADO

E s c olas  de E ns ino 
Inf ant il no B ras il

33K

Alunos  matr ic ulados2.5MM

B E NE F ÍC IOS  DA T E R C E IR IZAÇ ÃO:

C AS E  - E S C OL A P OMAR
Des de març o/ 23  es tamos  
atendendo uma es c ola no R J  que 
renovou o c ontrato para 20 24 .
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T emos  uma equipe de prof is s ionais  de s aúde 
que nos  auxiliam ao longo de toda jornada 
para garant ir  ref eiç ões  balanc eadas  e uma 
s oluç ão c ompleta c om todos  os  s erviç os .

Já apresentamos nosso 
produto para mais de 600 
profissionais de saúde e 92% 
dizem que vão indicar o nosso 
produto aos seus pacientes.

•  T ítulo de es pec ialis ta  em nutrologia 
pediátric a e s uporte nutric ional pela 
s oc iedade bras ileira  de pediatria ;

•  Membro do departamento c ientíf ic o do 
c omitê de nutrologia pediátric a da 
S oc iedade bras ileira  de pediatria ;

•  Médic a do ambulatório de nutrologia do 
IP P MG UF R J .

CONSELHO DE 
SAÚDE E CIÊNCIA

DRA. MÔNICA 
MORETZSOHN
Nutrólogo Pediatra e Conselheira Mima

J ornada Mima ©  2 0 2 3  Conf idenc ial. Direitos  res ervados

14
OFERTA PÚBLICA DE VALORES MOBILIÁRIOS REALIZADA PELA MIMA JORNADA ALIMENTAR LTDA (RESOLUÇÃO CVM88/2022)



Tese de Negócios
Como é uma empresa de sucesso nesse tipo de mercado

A                 atinge seu 
público alvo por meio 
de diversos canais de 
marketing e vendas

Empresas como a 
fidelizam seus clientes por 
meio de um modelo prático, 
rápido e com diversas opções

A                    é um exemplo 
de empresa com um 
posicionamento forte
de marca

Vamos fidelizar nossos 
clientes por meio de 
um modelo prático, 
rápido e com diversas 
opções

50% da receita da 
Mima é recorrente, 
oriunda do modelo 
de assinatura 

Temos uma 
comunidade forte, 
onde 30% dos novos 
clientes chegam por 
indicação

Mult ic anal Mult i- portf ólio Marc a f orte R ec orrênc ia

Estamos expandindo 
nosso leque de 
produtos, para atender 
a diferentes ocasiões e 
fases da criança

Começamos um 
piloto em dois 
novos canais: 
escolas e varejo 
offline
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Dentro desse contexto, a Mima criou uma solução com a ideia de construir um futuro aonde os bebês possam ter uma alimentação saudável e variada e os pais não precisem sofrer para isso.

Dentro de um pacotinho desse a gente entrega uma refeição completa (almoço e jantar).
Os pais tem a segurança de que é uma refeição nutricionalmente completa (5 grupos alimentares), variada (apresentando mais de 100 alimentos diferentes) e práticas (refeições  ultracongeladas que ficam prontas em 3 min).

Nossas refeições vão acompanhando o desenvolvimento da criança e são adaptadas desde os 6 meses até os 6 anos.




Nossos unit economics é altamente saudável
Um assinante já se paga no primeiro mês

CAC
R$ 95,00

T ic ket  Médio
R$ 320,00

L T V / CAC
9,4

Margem B ruta Anual
56%

P aybac k
< 1 mês

Diminuiremos o custo unitário dos insumos e embalagens

Vamos aumentar 
nossa margem 
bruta ao ponto 
que ganhamos 
escala:

56%

67%

R$ 1,140 milhão

2 0 2 32 0 2 22 0 2 1

R$ 355 mil

R$ 65 mil

F aturamento
anual 

Mult iplic amos  o f aturamento e o número de 
c lientes  únic os  em 3,2 vezes , ao mes mo tempo 
que reduzimos o nosso CAC em 43%

Clientes  únic os
473 (20 22) 

1585 (20 23 )

3,2x 

CAC
R$ 165 (20 22) 

R$ 94 (20 23 )

Redução de 43%

20 23 P ós  c aptaç ão
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R$ 1,140 milhão

2 0 2 32 0 2 22 0 2 1

R$ 355 mil

R$ 65 mil

F aturamento
anual 



Tivemos um crescimento médio de 8% ao mês 
e validamos nossos motores de crescimento  

• P ediatras  e nutric ionis tas  
rec omendam a J ornada Mima

• E s tratégia de marketing de 
inf luenc iadores

• Indic aç ão de c lientes  e 
amigos

• Mídia paga
• Conteúdo

Motores de 
crescimento

17

71,2
81,4 79,3 79,8

89,1
95,7

102,0

121,6
129,7

150,2

136,6 132,2

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

120,0

140,0

160,0

R $  mil
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Dados  Gerenc iais  da empres a



Giuliana  - Mãe do L uc a

"Toda semana ele come 
vários alimentos novos, 
muitas coisas que ele 
nunca teria 
experimentado por falta 
de criatividade e tempo de 
planejar e cozinhar.”

"Estou passando por São Paulo, 
com uma bebê de 9 meses, 
trabalhando, num airbnb com 
pouca coisa e ter essa 
oportunidade de pedir a comida 
para ela foi tranquilizador!"

"Muito obrigada, meu netinho 
vai usar sempre que vier me 
visitar.! Indiquei vocês para 
muitas avós. Elas ficaram 
encantadas com o trabalho."

My r iam  Mor et z on - A v ó do L eo

Mar ia  L uíz a  - Mãe da  Olív ia

"A Mima me ajuda a ser criativa 
mesmo com as restrições 
alimentares que meu filho tem 
devido às alergias."
A na Mour a  - Mãe do C aio

Somos reconhecidos pela…
Variedade

Segurança

Praticidade

Adaptabilidade
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Concorrência pulverizada 
sem projeção nacional

Elementos que nos diferenciam dos atuais concorrentes:

Grandes  players  da indús tria  es tão des atualizados  e não pos s uem produtos  para 
es s a f as e da jornada, portanto, o merc ado atualmente é pulverizado s em uma 
marc a c om projeç ão nac ional e f oc ada na s aúde integral da primeira inf ânc ia . 

Variedade
E nc ontramos  um modelo de operaç ão que permite que entreguemos  variedade 
(modelo de produç ão de 10 0  alimentos  em c ubinhos  que s e c ombinam para 
f ormar ref eiç ões  dif erentes ).

Modelo de assinatura:
Cons equentemente, devido a variedade, s omos  os  únic os  que c ons eguimos  
trabalhar c om o modelo de as s inatura. Mos trando que c omprovadamente 
nos s as  ref eiç ões  c ons eguem es tar na rot ina. 

Visão de tecnologia: 
E s tamos  c ons truindo uma s oluç ão muito maior do que apenas  "entregar 
ref eiç ões ". P as s a pela c ons truç ão de uma experiênc ia do c liente pers onalizada, 
c om previs ibilidade de ac eitaç ão e dados  s obre a  jornada e a  s aúde do bebê. 

Concorrentes com 
mais relevância:
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Nas c eu em 20 15 nos  E UA

Tem c omo s óc ia a J ennif er Garner

Receita anual:
US $  10 0  milhões  em rec eita anual

Funding :  
mais  de US $  10 0  MM

S eries  D rec ente:  US $ 52 million 
liderado CAV U V enture P artners

F ic ou muito c onhec ida pelos  s eus  s nac ks  
para bebês

E s tão pres ente em mais  de 13 .0 0 0  lojas  em 
todo E UA

Benchmarks Internacionais 

Funding:
$ 99.1M

F ic aram c onhec idos  por  mis turar  
c iênc ia para entregar  uma c omida 

pers onalizada para c ada idade. 

P os s uem um c ons elho de s aúde que 
ins pirou o c ons elho da Mima.

Nas c eu em 20 17 nos  E UA

Funding:
$ 73 M

Criaram uma c omunidade c hamada
"Is  this  normal" que movimenta 

muitas  f amílias  em torno do tema
da primeira inf ânc ia

Maior  empres a de 
alimentaç ão inf ant il 

direc t  to c ons umer dos  E UA
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https://www.prnewswire.com/news-releases/once-upon-a-farm-closed-52-million-in-new-funding-to-support-rapid-growth-as-the-category-leader-in-the-fresh-baby-and-kid-snacking-space-301499177.html


Pensando em M&A existem saídas em 
players com diferentes perfis. 

E mpres as  de alimentaç ão e bebidas  que já atuam no 
merc ado de alimentaç ão inf ant il

E mpres as  de P rodutos  para C r ianç as  e Mães :

E mpres as  de alimentos  que hoje não atuam no merc ado 
de alimentos  para bebês

Grandes  empres as  de alimentaç ão em geral c om o 
intuito de divers if ic ar  s uas  operaç ões  e inovar .

E mpres as  de varejo e S upermerc ados  

Motivações para uma grande empresa de 
alimentação infantil comprar a Jornada Mima

Alguns cases de mercado:

Tes tar  um produto e uma oportunidade de f orma rápida

Aumento de port f ólio e rec eita

Ac es s o e c onhec imento s obre o c liente f inal

C omplemento da jornada em um momento c r ít ic o e
que não es tá s endo atendido c om o port f ólio atual

Unilever c ompra Mãe 
Terra

S apore as s ume c ontrole 
da Luc c o F it ;

A Danone adquiriu a Happy F amily  em 20 13 , uma 
marc a de alimentos  orgânic os  para bebês  nos  E UA.

A J ohns on &  J ohns on adquiriu a B abyCenter, 
plataf orma online para pais , f ortalec endo s ua 
pres enç a no merc ado materno- inf antil

Estratégia de saída
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CEO

Diretora de P roduto na Healthtec h 
P E B Med; S óc ia na F intec h Avante; 
Cons ultora de E s tratégia e Inovaç ão para 
empres as  c omo Google, Natura, Whirlpool 
e Nike; E ngenheira de P roduç ão pela 
P UC- R io; P roduc t  S trategy - Kellogg 
S c hool of  Management

COO

E xperiênc ias  anteriores : S enior 
Manager na Ac c enture (Digital 
P roduc ts  GTM); Huge.inc  
(Operaç ão e V endas ); 21212 
Digital Ac c elerator (Operaç ão); 
S óc ia Luz .vc .

PAULA CUNHA LUCIANA MELHORIM

ADVISORS

Quem Somos

BENJAMIN WHITE

E mpreendedor e 
Inves t idor Anjo

F OC O - P roduto

KATIA ORTIZ

V ic e P res idente L AT AM 
na S ervic eNow 

F OC O - E s tratégia 
C omerc ial

THIAGO CANELLAS

E mpreendedor e 
F undador E OS  R io

F OC O - T ec nologia

DRA. MÔNICA MORETZSOHN

Nutróloga P ediatra pela 
S B P

F OC O - S aúde e 
Nutriç ão

PEDRO OLIVEIRA

S óc io Ipanema 
V entures

F OC O - Growth
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Ao longo des s es  anos  
aparec emos  em
divers as  reportagens ,
s eguem algumas  das  
mais  relevantes :

Mídia
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https://globoplay.globo.com/v/10384879/?s=0s
https://globoplay.globo.com/v/10384879/?s=0s
about:blank
https://blogs.oglobo.globo.com/pense-grande/post/pratinho-infantil-que-vale-r-1-milhao-start-cria-kit-com-refeicoes-para-criancas-de-ate-6-anos.html
https://www.youtube.com/watch?v=Pomx-ofKJ0A
https://www.youtube.com/watch?v=Pomx-ofKJ0A


Expansão com investimento em mkt
nas  es tratégias  online já validados

Inves t imento em tecnologia de 
experiência do cliente

Expansão para novos canais
E xpans ão da

capacidade produtiva e eficiência do 
processo produtivo

Tecnologia, 
Inovação e Produto

Crescimento dos 
Canais, Marca e 

Clientes

ROUND
R $  6 0 0  Mil

Uso dos Recursos

Investimento

CAP E X

Operaç ão

P es s oas

Marketing
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Estamos fazendo uma captação de R$ 600 mil, já temos 300 mil comprometidos com o objetivo de:
crescer nos canais que já validamos nas cidades do RJ e SP,
expandir nossa operação no varejo offline
investimento em tecnologia para a personalização da experiência do cliente
aumento da capacidade produtiva. 




Premissas de crescimento

Mais investimento em marketing nas  
c idades  onde já es tamos  pres ente (S P  e 
R J )

Diversificação de produtos
- L inha lanc hes , venda dos  alimentos
individuais
- E xpans ão da linha para c r ianç as
de 4  a 8  anos

Expansão geográfica
Cidades  adjac entes  a S P  e R J  
(ex : Campinas ;  J undiaí, etc ) e outras  c apitais  

Aumento da margem operacional
Diminuiç ão de c us to c om o ganho de 
es c ala

Entrada em Novos Canais
- V arejo
- E s c olas
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Estamos fazendo uma captação de R$ 600 mil, já temos 300 mil comprometidos com o objetivo de:
crescer nos canais que já validamos nas cidades do RJ e SP,
expandir nossa operação no varejo offline
investimento em tecnologia para a personalização da experiência do cliente
aumento da capacidade produtiva. 




Projeção 12 mes es  após  inves t imento
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Estamos fazendo uma captação de R$ 600 mil, já temos 300 mil comprometidos com o objetivo de:
crescer nos canais que já validamos nas cidades do RJ e SP,
expandir nossa operação no varejo offline
investimento em tecnologia para a personalização da experiência do cliente
aumento da capacidade produtiva. 




Projeção 5  anos  após  inves t imento
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Estamos fazendo uma captação de R$ 600 mil, já temos 300 mil comprometidos com o objetivo de:
crescer nos canais que já validamos nas cidades do RJ e SP,
expandir nossa operação no varejo offline
investimento em tecnologia para a personalização da experiência do cliente
aumento da capacidade produtiva. 




Retorno potencial

Mos tramos , c omo exemplo hipotét ic o, os  retornos  
potenc iais  no s eguinte c enário:

1. Inves t idor  c om 1,0 6 6 6 7% da J ornada Mima na f orma 
de Notas  C onvers íveis  em Aç ões .

Um inves t imento de R $ 10 0 .0 0 0 ,0 0 nes s a rodada.

2 . Diluiç ão da part ic ipaç ão do inves t idor  de 1,0 6 6 6 7% 
para 0 ,6 550 7% no momento da s aída, c ons iderando

3  rodadas  de inves t imento s eguintes  de 15% de 
part ic ipaç ão s oc ietár ia c ada

que o inves t idor  não irá exerc er  s eu direito de 
pref erênc ia, optando por  não inves t ir  novamente em 
rodadas  f uturas  de inves t imento.

Não há qualquer garantia  de retorno do inves t imento ef etuado
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Estamos fazendo uma captação de R$ 600 mil, já temos 300 mil comprometidos com o objetivo de:
crescer nos canais que já validamos nas cidades do RJ e SP,
expandir nossa operação no varejo offline
investimento em tecnologia para a personalização da experiência do cliente
aumento da capacidade produtiva. 




● Mercado grande e em expansão
O merc ado de alimentaç ão inf ant il é gigante (R $ 18 bi/ ano no B ras il)  e c om grande tendênc ia de 
c res c imento em todo o mundo. As  grandes  marc as  deixaram uma gap na jornada de 
alimentaç ão do bebê e pos s uem produtos  des atualizados . 

● Product market fit validado
E m dois  anos  de operaç ão alc anç ou o f aturamento de mais  de R $  1,2 7MM (últ imos  12  mes es ), 
c om operaç ão rodando nas  duas  maiores  c idades  do B ras il, c om proc es s os  c r ít ic os  validados   e 
o mais  importante c om c lientes  f iéis  e f elizes . 

● Modelo de assinatura e crescimento estável 
Mais  de 5 0 % da rec eita vem do modelo de as s inatura que impuls ionou o c res c imento dos  
primeiros  anos . 

● Potencial de novos canais
A empres a tem um potenc ial enorme a s er  ainda explorado em outros  c anais  além do e-
c ommerc e. P r inc ipalmente, nos  c anais  de varejo e es c ola, nos  quais  já inic iamos  um piloto em 
2 0 2 3 . 

Resumo da tese de investimento
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
Estamos fazendo uma captação de R$ 600 mil, já temos 300 mil comprometidos com o objetivo de:
crescer nos canais que já validamos nas cidades do RJ e SP,
expandir nossa operação no varejo offline
investimento em tecnologia para a personalização da experiência do cliente
aumento da capacidade produtiva. 




Alimentaç ão s audável para a primeira inf ânc ia

S aiba mais  
em:

eqseed.com/investir/mima

http://eqseed.com/investir/mima
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